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Unter dem Motto #SuppartHer stellen wir
jeden Monat inspirierende Frauen vor, die man
unterstitzen sollte. Constance Guisset, kreatives
Multitalent, lebt vor, was man aus Sinn fir
Asthetik machen kann: Design-Bestseller etwa

INTERVIEW: DANILIELA PILIC
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«Als Frau im Design
bin ich immer noch
mit Stereotypen
konfrontiert. Die
versuche ich zu
widerlegen.”
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Die Kraft der
Weiblichkeit

Mustration Kotariing Wilhelm Interview Betting Brenn

Die Entstehung eines Parfiims is! komplex. Bei ,Ginza®, dem neuen Duft
von Shiseido, dauerte es rund drei Jahre vom ersten Briefing bis zum fertigen
Flakon im Store. Wir sprachen mit den kreativen Kopfen dahinter

emotion el 200

FOTOS P

Die Parfiim- und Designwelt ist nach wic
vor schr mannerlastig, um so groBariger,
dass Shiscidos ncuer Duft nur von Fraven
geschaffen wurde. Constance, dic den Fla
kon designe hat, und die Parfumeurinnen
Karine und Maia konnten sich wohl ein
fach besser mit dem Briefing idenufizie
ren: dem Bild der selbstbestimmeen, unab
hingigen, aber auch sensiblen Fran
«Ginza” ist eine Art Projekt von Frauen
fir Frausn. Wusstet ihr vonsinander?
Karine: Maia und ich arbeiten als Team,
aber dass Constance Guisser den Flakon

cntwirft, wussten wir nic
arig und schr Icidenschaftlich im threr
Arbeit. Sie hat dic Neugicr cines Kindes
Arbeitet ihe lieber mit Frauen?

Maia: Ich finde es hingt cher von der Per

t. Sic ist grof

sonlichkeit als vom Geschlecht ab — ich
brauche da eine Verbindung, in Form ei
ner dhnlichen Denkweise vielleiche.
Karine: Ehrdichkeit und Vertrauen sind
auch wichtig. Ich arbeite licher mit Frau
en, sie sind klarer — obwohl ich auch schon

schlechte Erfahrungen gemacht habe
Ist @s schwer, sich als Frou in der Design-
walt 1u behaupten?

Constance: Teh wurde sehr selbststindig

erzogen und habe gleich nach dem Sw

wicht. Uber dic Halfte der Studicrenden
sind Fraven, aber in den Swudios ist die
Frauenquote dann verschwindend gering.
Constance, es ist dein erstes Flakon-De-
sign. Musstest du da anders g lten?

Karine, wie longe habt ihr an diesem
Duft gearbeitet?

Uber zwei Jahre! Es war wie ein Marathon
wir haben sicher um dic 100 Yersuche ge

machr, deshalb ist es so wichrig, jeman

den an seiner Seite zu haben, mit dem
man sich austauschen kann, der einen
pusht und mit dem es sich lohnt, durch
zuhalten und weiter an seinen Formeln

(s0 nennt man die Entwiirfe eines Par
fiims) zu feilen. Als wir uns am Ende ge
gen die Konkurrenz behaupret haben, war
das einfach groBarig!

Ihr seid beide in Sidfrankreich aufge-
wachsen, verbindet euch das?

Maia: Bis ich zwolf war, lebten wir in Paris,
dann zogen wir nach Avignon, daher schla-
gen zwei Ierzen in meiner Brust. Im 50-
den lernte ich die Natur und ihre Aromen
lichen. Wir wohnten in einem alven Haus
mit einem grofien, duftenden Jasmin.
Karime: Ich hatte das Glick, mit den blu
henden Garten meiner Groleltern grol

s werden. Dort wuchs alles, ob Jas:
opulent, wild und
zan zugleich, Diese frithen Duftprigun

Tuberose, Mimosen

gen sind tief in mir verwurzch

Maia: Daher fiel uns bestnmmt die Kom
positson des dretfachen Jasmans e JGin
22" so leid WA I UNSCIer Ennnerung.

Jasmin ist ein sehr femininer Inhaltsstoff.
Wer ist die Sinnlichere eures Duos?

Karine: Fiir einen Parfimeur ist es schwer,
nicht sinnlich zu sein, wir benutzen all
unsere Sinne jeden Tag. Im Alltag wird
der Geruchssinn weniger benutzr, man

Ja, ich musste den Envwurf zeichnerisch
viel praziser ausarbeiten, konnte ihn nich

vorher aus Papier gestalten. Das mache

ich zum Beispicl bei einem Stuhl oder i
ner Lenchie, Bei cinem Glas-Flakon gehe
das nicht, man muss das Material anfassen
und fihlen kinnen,

Wie verleiht man einem schweren Glas-
kérper etwas Sinnliches?

Du musse ihn berithren wollen, das har
schon fast erwas Intimes, Ich sehe einen

Flakon als zarten Rahmen, in dem

ine
Flissigheit steckt, die die Abwesenheit
der Schwerkraft symbolisiert. In | Ginza®
schwebt die angedeutcte Spitze cines Sa
murai-Schwerts, es symbolisicrr fiir mich
Stirke und den Berug zu Japan. Diese
Idee technisch umeuserzen war fiir die In
genicure eine grofie Herausforderung

spricht seltener iber Disfee oder die Nase.
Constance, was ist fir dich Kreativitdt?
Du musst Dinge hinterfragen und nicht
cinfach hinnchmen, sondern Oberlegen:
Wic kann ich es besser machen? D musst
sters an dich glauben, Krcativitit 1asse dich

weitergehen. Und am Ende lisst du s real
werden — so wic ich den Flakon und Kari
ne und Maia den Duft von , Ginza®. ]

«Gina" verbindet das
B  Siankiche mit dom
Starken: Rosa Pleffer
trifft u. a. ouf Jasmin,
Magnolie sowie
Gtherisches Hinoki-
und Sandelholz.
seowe | 50 ml EdP, co. BA€

Dreimal
geballte
Kreativitcit

- VO

Constance Guisset

bt und arbeitet in threm
Designbiro in Poris. 2010
entwonil sie die Leuchte
Nertiga”, die zu den
Designklossikern zahit, Mil
Ginza” entwarf sie ihien
ersten Porfimflakon

Maio Lernout, -
n Paris geboren, in Avignon

die Jugand verbracht S

iebt das loute GroBstodr

leben ebenso wie die Natur

der Provence. Ditte kreierte

sie u, 0. fie Elie Sooh,

Kenza und Molton Brown.

Karine Debreuil

stammi aus der Parfimstadt

Grasse, im Loufe ibrer
Karriere schuf sie Gber 100
Difte der Houte Parfumerie
u.0. for Roger & Gallet,
Lolique und Bon Pardumeur

api 2071 emodion
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ormschion durchdachte

Alltagsgegenstiinde, ein

Leben im Einklang mit der
Natur und ein starkes Gemein-
schaftsgefiihl - diese Werte bilden
die Basis fiirr die Fusion sweier
Astheten-Nationen, die sich ge-
schmeidig zur Trendstromung
Japandi verbinden. Designerin
Constance Guisset, deren
geschwungene Leuchte Vertigo
Nova® gerade den GroBteil der
hippen Insta-Wohnungen erleach-
tet, hat withrend ihres Studinms
Japanisch gelemt und in Tokio ge-
lebt. Darum hat die dortige
Kultur einen echten Einfluss auf
meine Arbeit, mit wiederkehren-
den Themen wie Gleichgewichi
oder Verginglichkeit.” Auch ihre
Reisen nach Skandinavien sind
fir Constance Inspiration: . Am
meisten fasziniert mich, wie sehr
Designkultur in der Bevilkerung
und im Alltag verwurzelt ist.
Design ist iiberall.” Fiir das ja-
panische Beauty-Brand Shiseido
hat die Franzdsin gerade ihren
ersten Flakon entworfen: Meine
Objekte bewegen sich oft zwischen
Strenge und Humor, G
keit und Zartheit, Zihigkeit und
Weichheit,* Die Balance zwischen
diesen Gegensditzen macht den
Zanber von Guissets Designs ans,
Abgerundete Silhouetten, die
Raum greifen, aber nicht dominie-
ren. Neutrale Farben, die priisent
sind, aber nicht iiberwiiltigen.
Das Zelebrieren von Schonheit
im Alltag meint Guisset mit der
Japandi-Philosophie. (Es ist ein gane
besonderes Gefiihl, meine Designs
in Wohnungen inszeniert zu
sehen. Die Stiicke leben dann ihr
eigenes Leben — und ich kiinnte
nicht gliicklicher dariiber sein.” @

INSTA-STAR

| | AUSBALANCIERT
. Magnalie und
reesie treffen auf
osa Plefler und
Patschuli: [Ginza™,
——50 mi EdP, ca. 84 Euro.
3 shiseido.de

-

AUCH MIT

SANFTEM SCHWUNG
punge-Sessel Oliva”,
esignt fir Zanotta,

4. 1896 Eurn,
onstancegulsset com

COUCHETYLL.DE 73
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INSPIRATE caprichos

A .4
""r'-

INZA: LA FUERZA
DE LA MUJER=

aia L t
Karine Du-

de una mijer samuri,
Ledmo se refleja?
Karine: En una mujer ¢
tuerte v femenina, g

nfianza v fuers

iCdmo se representa la fortaleza?
Karine: Con la made

pre
Mafa: [

Des

Una palabra que defina Ginza...
Maia: Pode

(sinza, Shiseido
(95 €/50mi) se
enraiza en la
freadicion
samridi de
perfumarse pra
ganar coraje

Constance Guisset

Poder femenino
Entrevistamos a las 3 muj
que han ereado Ginza,
el nuevoperfume de Shiseido.

i¥a conocias Japén, como pais y como cultura?
Esn i fapsn liskio, Su culn
cl

£Por qué aceptaste disefar este frasco?

Cal i
v T
& Como lo materializaste?

MARTA BON

B}
&
¥ )
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A UNIO
hace | A
"UERZ/

Sutil fermnening, delicada,

poderosa, INSPIRADORA...
Asieslanuevafragancia
de Shiseido: unafusiontan

elegante como singular.

POR SUSAKA BLAZOUEZ

El'bouwqued flaml del ruseo cope
fula cifathvo de Shiseido: "Ginza'
(95 €50 mi], a1 pure aemania

SHISENDG

T o existe la modernidad fos, que ahora rinde h

de 145

MLEYD para

¢ nipdn Shi-  compuesta po

seido para presentar al  los de magnolia, fresias v orquideas

mundo ( se revela como lacla-  acompasadas —y elevadas— porel pa-  ging, un aueéntico desafio y una obra
ve pa ender un perfume pode-  chuoliy las notas amaderadas de sin-  de ingenieria firmada por Constance
rosamente conectado con sus raices  dalo e |||||cut| {ciprés japonds sagra Guisset —autora de la célebre lim
v que une en una misma fbrmula dos  do) que le dan la estructura, Creado para Vértige—, que Shise I\.l(l no ha
universos [lenos de contrastes. al alimén por las perfumistas Karine  rardado en patentar,

Comao si de un viaje olfariv

1, sus notas Aorales y amade r.|d.|\

dan al barrio mis vibran-

spalita de | donde

te y

1o
Ha
Toki

funde Oriente con Occidente

mos de Ginza, un pedazo de

o donde la firma nacié hace mis

{ELLE

Dubreuil y Maia Lernour, su férmu-
la busca una dualidad que invita a
cada mujer a expresar su feminidad

en toddas sus facetas y con todos sus

contrastes. Una esencia que recoge lo

mejor de su herenci ace referen-

cia al ritual anceseral del kode, que

dad? Tallado en un bloque
una daga negra atraviesa el frasco y

€ SUMErgEe en la frapancia hacienda

un guifio i podrico a las

duras de los samu . U Tecu rda

simbi

 la forraleza que
existe en todas las mujeres.
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Mota soprattutto per ks
lanpada Vertigo, la designes
... Constance Guisiet per by

Dfﬁ'\l\ﬂtliltmnmrur

wn prefimo. £ sun i flacone
i Girurl, ruov eau de parfum
o Shiseick (90 mi, €171

1L MIO COUP
de THEATRE

Un quadrato pieno di curve: ¢ la “bottiglia di
scena” creata da CONSTANCE GUISSET

per accogliere un profumo dai superpoleri
leste Carla F

isegmire un profumo ¢ come im sare un mini teatro: den

E una cosa che desideravo ds

e legame con quel
Ho preso lezioni di giapponese in pre
di uno scambio universitario dl un anno. E

stata unesperie

proprio nel pe

i mi tetici. Ha alimentato pe

m
scambio universitario. in India
il mio rapporto con il colore.

e Y

i racconti che cosa ha significato per una fran-
cese lavorare con un partner glapponese.

tempin. Ho un

sese, 8in dai miei studi
ione

a forte vivers

Giappone

elor in cui si stavano formando

+ della

costruzione formale, cosi come un altro

a influenzato

tro la bottiglia, si catturn una vitas. Constance Guisset pre- Mel suo curriculum compare “un'esperienza poli-
sentacosi I sua resa: creare, per laprima volta incarriera,  tica® in Giappone. Di che cosa si & trattato?
(sututti,.  Ho fatto uno stage presso un parlamentare

a lwvorare per il mondo dello spet s 2 | scenagral

Fresque di Angelin Pre

o show & pa

21, Se quassta volts

wversl  glapponese,
i del balletto La  diventare sindaco di Toky
©oon

impegnato in una campagn,

slare & proprio per girare la cirt

per

stata Moccasione

roe molti quartier

l’\‘l'llli i profumo: & Ginga, ed & stato pensato da Shiseido per o i presenti Ginza, il quartiere che dd il nome al
itale (Ki per i giapponesi) ¢ il superpotere della personalith profumo per cui ha laverate...
11 mini teatro immaginato da Guisset? E, dice lei, sun quadnato rigido phene Lo ricorde come il quartiere inferr nalke

i curve morhides, quelle di un tappo che affonda

ol jus. La sfida tecnica @ degli affari, unione di contemporaneita e
pilurre Shiseido a depositare un brevetio, Guisset ¢f dice di pid. di trandizzione.

—

FRAGRAMIE

ESERCIZI INTORNO
ALLA SOTTILE
ARTE DI STUPIRE

per la per
#arts Dhcor
Ether, servizio ¢

1L ROSA E TLNERO DI SHISETIDO
ESPRIMONO UNGUSTOPERIL
FUNAMBOLISMOCHE EANCHE
L MIO. AMO GLIOSSIMORI™

Per |a bottiglia della fragranza ha usats il rosa # il nero, | colad di Shiselda,

Come vive questa combinazione? Che interpretazione ne ha dato?

Il jus e il lacone di Ginza evocano una ricerca di equilibrio tra forza e
eido rifletton §

1

e o i Funambolisma,

A SpPESSO
» Peraltro, il rosa si prestava bene al progetto. E luminoso, da
che sembra abitata da un bagliore.

Il colore & importante nel suo processs creative? Ne ha uno preferite?
E facile indovinare qual &, ce n'é sempre un tocco intormo o su di me
el Kandinskij. Mi piace lav

izilles barilla vita secondo

cnlore, comg
ridotto rispetto a quell
luppo. Il colore & Palti
C'é una creazione di cui va pid fie
E difficile rispondere. Som
Credo che possano dirsi rfusciti guando chi 1 usa se ne
remde parte de A gquel punto, non app
il caso |I| lia lam

o per disegnare un oggetto ¢ per il suo
i, & come un abito che vestira loggetto,

sgliosa che | miei oggetti possanoesisterns
ppropria ¢ li
» pil. E
3, una

rteng

gietto bene
ilmente & questo, diventare
che mi rende orgogliosa.

compagna di vi
in pezzett
A che cosa sta
A progetti di ogni t
e agli wilici di Van Cle
i espositivi: uno i terrd quest

N
unche in due
lhes a Hyéres,

estate a Vi
im Costa Azzurra, Paltro a settembre all'lnstitut

Frangais di Milano,

e

E a propositn di Milano, sto preparando
anche degli getti che saranno presentati al
prossimo Salone del Mobile,

Mobili, lampade, decoraioni, ora anche un profu-
me: ¢'é qualcosa che sogna di fare tra il non fatte?
Mi piacerebbe progettare un robot. D uncattivo
dei film, Vorrei riflettere su come potrebbe
essere incarnata la paura, la complessith di una
presenes inguiet . nella sua astrazione,
Lei @ un vulcano di ides. Ho letto che, pera, ke
piace vestirsi sempre nello stesso modo. Perché?
Per praticith. Indossare abiti che si prestano alla
in cull mi sento bene libe
B bt i
e rriton La f
i giallo Mun o

spaEin

svtabe, | mied vest)
neri eadatt
negli pcoessori, un

i sono spesso

detle sneaker glitterate, per esempio. — [

A VN RESERVATLS
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COTdi o crsiina Torasent

Punto di
equilibrio

LU'n profumao ricco

di sfaccettature che ha
come spina dorsale una
nota molto introspettiva

DUALISMO A rradurre in una fragranza l'im-
magine di una femminilich foric ¢ decisa, con
una sicurezza anche inreriore, evitando ['equa-
zione-cliché femminilica uguale sensibilici, sono
state chiamate due donne, Karine Dubreuil ¢
Miiia Lernout. Entrambe fanno parte della casa
di profumi glapponese Tagasako ¢ s sono messe
all'opera per la creazione di Ginza, il nuove pro-
fumo di Shiseido, 1l processo & duraro due anni e
il bouguet, Horeale e legnoso, & st studiato con
un approcio etico, «Abbiamo wilizato il legno
di hinoki, un dpresso sacro che in Giappone s

208_mc aprile

i
#. usa in falegnamena e in particolare per costruine
.o 2= i templi. Era la prima vola che bo uilzzavamo

in un profuma. Lesenza s ottiene dalla lavora-
mione degli scar del legno, come i mucioli, che
altriment sarebbero brucian. Le prantagioni di
questi alberi sono gestite in maniera sostenibile
nell'area di Okayama, supportando la popolazio-
nie locale. Olfartvamente ha un sentore delicato,
fresco ¢ leggermente affumicato che s sposa bene
con il patchouli & ne attenua il suo lato “scura’s,
dice Karine Dubreuil. «Inoltre - interviene Maia
Lernout - ha grandi virth aromacologiche e spi-
tituali, in Giappone ha le stesse caratteristiche
dell'incenso, si usa per purificare la mentes, «Ol
e all'inoki, che rappresenta b spina dorsale del
profuma, abbiamo lavorato con altre note, co-
me lorchidea ¢ tre dpi di gelsominos, proscgue
Dubreuil. «Sono mata a Grasse e mi senm molmn
in sintonia con kb namca, Quando sono stata
a Kyoto ¢ ho sentito il profume dei gelsomini
mi sono sentita immediatamente mrasportata nel
passata, quando ero bambina e passeggiavo in
campagnar, E il potere dei profumi.

ALCHIMIA DI CONTRASTI Per Giinza sono stan
utilizzati ingredienti prevaleniemente rinnovabili
e le molecole sono stare sintetizzare grazie alla
chimica verde. «Spesso si ritiene c sia un con-
trasto fra materie prime botaniche ¢ sostanee
sinteriches, dice Lernout. «Personalmente amo
gl estrari narurali, ma credo che nel nostro la-
voro abbiamo bisogno anche dedla scienza. Con
la chimica verde nusciamo a ricrean: la sensazio-
ne del fiore dove non sarebbe posabile fardo. [n
un certo senso proteggiamo b natura, Non esiste
sempre b contrapposizione tma bianco ¢ neros, o

DUE DELLE
MATERIE PRIME
CHE FANND PARTE
DEL NUOVD
PROFLMO GIMZA

IL LEGNO Di HNG#I
E LORCHIDEA

GIAPPONESE
i o
|
Scualivreo

N flacone
Wl Shilseldis
Gelnzoé
e alid b
desigmer
LRSI TR
LHTELTL
I rupapus
simboleggio
[ fewrza
ritale che
puricnidn
alerllir festa
wnrrli el
prigienii
el eerrinmin
femminile.
Tl €,

FHEER BOM0 IMERCEATIA

Marie-Claire
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VANITY {

b bt
COSIDOLCYE COSEFORTI
- »
La dualita femminile in un profumao, perfetio intreccio di valori orientali
e occidentali, Per liberare nell’aria i super poteri delle donne

LINFA VITALE

L' de parfum Cinze di Shiseido (£ #29)
abbina I'cleganza dei fiord all'intensita dei
lzpmi sacn. Cuorg del bowsgeet il gelsomnn
che in giapponese significa <grazias,

Poi magnolin, orchi ressin ppcaslposnin
sandalo, patchouli, kinodki. 1 ot

& un eockiail di potente dolecsza.

WANITY FAIR

di MARTA CARAMELLI

" ¢ donne hanno sempre
L dovuto loatare doppiamente.
Hanno sempre dovato

portare due pesi, quello privato

e quello sociale. Le donne sono la
colonna vertebrale delle sovietis.
Cosi Rita Levi-Montalcini sintetizza
il dualismo insito nella natura
femminile, Ia forea vitale che le
pervade e la straordinaria armania
di contrasti che le caratterizza e che
permette loro di affromtare utio:
femminilith ¢ vigore, sensibilith e
determinazione, doleezza ¢ caratiere,
saggeen o passione. Parte da qui ln
nuova fragranza Ginze di Shiseido,
Ginga & 'anima vibrante di Tokyo,
dove le varie civilta si incontranao.

In Oecdente il profumo & uno
strumento di sedurione, in Giappaone
& una dimensione pill personale,
introspeitiva, quasi spirituale. 11
concetto prende ispirazione dalla

Cenmonia Ko-Doh: i samura
sentivano 1 profumi per impsarare

a meditare ¢ a concentrarsi, per
scoprire la propria forza interiore.

Il loro eredo durante il giuramento
recilava: «Non ho un polere magico,
faccio della mia personaliti il mio
potere magicos, Ecco, (iza aiuta

a liberare quests forzs interione.
Nellaria, grazie a un bouguet di forti
contrast Ron-legnos, ¢ visivamente
con un design che rappresenta il
dualisma tra potenza e dolcezza,
Tappo nero simbolo di vigore (08 e
vede i capelh delle giapponest o la
spada di un samurai) che si insinua in
un flacone rosa dalle curve morbide,
quintessenza della femminilita. Tutto
rowa anche il team che lo ha creato:
I'artista Constance Guissel, [nmosa
per la lampada Vertigo, e i due nasi
Karine Dubreuil ¢ Mata Lernout.
Aldtro non poteva essere.

21 APRILE 2021

Roaray Smih ¢ Tronk Arch i
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el i, Vorred anclarct con qualouno
chie Jo conosce bene e stard mes. Sono
afwcinaa dalla culiura giappoeses

2. Che cosa le pioce di it di Shiseido?

el cveme per il viso, che uso spessissinmos,

10. | suei cosmedici irrinunciabsi.
wRosetin, ped sopraccigha e mascara
I rnios prederite & Moytenal Lash Masoz fuk
oi Shiseido perche f deghi cochi passeschi
senza bisoeno df aggiungere altmoe
11. La piocciono | profumi?
wHo un rappono viscerale con | profumi,
i fanmo provare sersaaoni meredibali,
webeliritiira ancestrali. Hanno un grande
effeno prostiano s di me, mi ricordano
] un s o coses.
12. Che cosa Pha colpita di pi della
frogranzn Ginza Shiseida?
s il suo giooo del contrst perche
FaAppresenLa oo  mio animos
131l hare prefario.
ala stells alpins.

14. Came si fisne in forma?

«Sano malio ST, T

& difficile trovare tempo ed energia per
allearmi. Cerco almeno di andare

acorrere 4l parco o lungo il faumes,

15. Che cosa fa nel swo “tempo per 47

allc i la

500 i EANEEE TN MEzRo Al Gy

eosm che mi rende pa felice al mondess.

16 Il su0 posto del cuore,

aMadesimo, o vado da sempre. 11 ognd

e, ofd albem, o wrrente mi
ricords qualcesa o hellissimos,

17. Un odere che ka fa viaggiare.

«ll sugos ol nonna, b sus passata rustica di

pomador freschis

18. l suo paceate di gola.

# Nramisi al pistacchiss.

1%. Una bella scoperta

«lla crioterapia. Stare quanmo minuac
a meno W gradi & un toccsnae
20. Il suo oitore preferito.

o Toan Hardhys.

21. La swa musa.

spalienne Moores.

22. l film che rivedreblbe cento volte.
wlbehnarts,

23. La scena mitica che avrebbe voluo
interpretare ?

«Tatte queelle di Anne Hathaway -

Carvonan nel Cuzabor e

o Lo

Prarsds il nisma del quuorens g

eawmapdita i Tokys, Ginza, i mees
profuma Shissido (do &1 swa. Crealn
diax e reas

e whagai, con un bougesl &

magncic, besio e gelsoming pib occeal
dh sandlalo, potckouli e hinold, i legno
sacre dei termph gioppones. Da nolone
ks bosighia crecto dolia desgner Comiunee
Ciunast. nota per la sua lampoda Verfigo

24, ll personaggio o as & pit afezionaa,
all primao: Serena di 1 copiiel smans:

25. Lo wa seroi idecle?

alPizea dal miel amic napobetani sotn casa
e due puniate del Tenente Colombos

26. Ha powra di invecchiore?

wler adessi pon mi b pawra, ansd mi

IOCTrMOSECE ass:
27, W suo elisic di bellexzo,

wl’ana fresca di montagius,

28, ll momenta pib bello della sua vila,
al cher anni, bo passaio il Natale con
mitz by i Bl sl o, c'ers un
sacen di neven

29. Lo sa cenzonn del cucre.

oty of g o Lo Tl

30. Quole buona abitudine ha adotialo
nalla reova nermalia?

aSvegarmi prestos.

31. Come festegperd lo liberth rirovola?
wlion un aperitive sulla spiaggia oon la
musica a palkas

32. Un profils instogram da ssguire.

al uello della portessa (@rgabanr_s,

33 Le sue passiond, o pare il drema.

sl ncinare, andare 3 caollo & cercane

[LLE135
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BELLEZZA

]
4

elica

urmn Ginza

il s

IL CIELO
SOPRA
TOKYO

UN CIPRESSO CONSIDERATO
SACRO E UN BOUCUET
FLOREALE RACCONTANO

GLI SPAZI LUMINOSI DI GINZA
o Silvia Manzoni

UNA STORA D1 DONNE. Due creatnicl, Kar-
e Dubreud] e Mam Lernout idella casa
essenidera Takasagn) abiluate a v
ad avere fiducia 'una
a tiva (i
la dei chypre) che & concenirato d
minilith; una designerstar, Consta
[HTTESS

mre insieme

neflaltra; una

ehie b it vi v Macome di
vetro sul quale sl allungn il tappo nero
(con una tecnica di produzione tanto
speciale da essere coperta da brevetio.

1 bl libro Thdyo

we che ha

Al fmowir o P sl Tinoki &
=550 sacro, viene utilizealo per

eostruine |t

pli. La sus esmenss

Lernoul

dernerile canfi
mo volulo per dare un
gio verticale alla Fragranzs,
no questa struttora bolsé il patchoull
e il sandal E
o & un g

a Karine Dubrenil. «Le fresie,
ro e diventane

patia che sey

me & la prima
terisiica delle donnes,

D La Repubblica
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ontevredenheidis een
glunderen bij ie eigen
t me gevaarlijk’

Knack
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Inzicht  Pesiorer

Tekst Mathieu Mguyen
Fote Renaud Callebaut

Constance Guisset (64) opende haar Parij-
s studia in 2009 en is gespecialiseerd in
product= an interieurdesign en scanografie
voor klanten als Molbeni&C, Louis Vuitton,
Galeries Lafayette en hotelgroep Accor. Ze
ontwierp onlangs haar aersta parfumflacon
voor Ginza, de niewwe geur van Shiseido.

Ontwerper ben je de hele tijd. Of j& nu een
boek leest of naar een film kikt, op creatief
wlak ben (e jazelf aitijd aan het voeden. Zelfs
wanneer we ons laten meeskepen door onee
ematies. zijn we in ons hoofd aan het cregéren.
Het is alsof je als ontwenper nooit helemaal
uit je creatiove leven kunt stappen, waardoor
anderen weleens de indruk hebben dat je nooit
woor de volle honderd procent beschikbaar
bent. Een van mijn 2onen is goed met zijn han-
den en weel hoe gelukkig ik ben als ontwer-
per, maar toen ik hem vroeg wat hij later wilde
worden, zei hij meteen: “Alles, behalve kunste-
maar” en hij voegoe eraan toe dat hel veor herm
een plezier moet bijven om dingen te maken,
“Probeer jo me iats te vertellan?”, reageerde ik
geschiokken. (ocht)

Ik ben op mijn hoede voor voldoening. Uiter-
aard mag je enthousiast zijn over wat je doet
- als ik ean ontwerp na twee jaar ontwikkeling
elndelijk in mijn handen mag houden, meakt dat
me enamm gelukkig. Maar ik zie ook metean de
gebreken en alles wat ik anders had moeten
doen. Die permanente antevredenheld (s een
mator. Staan glundenen bij j& esgen werk? Dt
gkt mex gevaalijl, Het lastste wat ik wil is op
hetverleden keunen: &k wil de bladzijde omslaan
en voonslgaan.

Varmen mogen voor mij aan alles en niets
doen denken. We herkennen er zo graag
besteande voorwerpen en figuren in, maar voor
mijj hoaft dat absoluut nist. Zo 2ou ik coit grasg
aen robot ontwerpen an nadanken ovar de
fy=eke kenmerken ervan: mens- of dierachtig
en geruststellend of meer functioneel zonder
herkenbare sigenschappen? Ik denk ook aan
de monsters in de filmwereld: waarom moe-
ten aliens, predators en andere wezens altipd
armen en tanden hebben? Geef mij dan maar

Constance
Guisset

e blab, een volledig vormeloos sehepsel met
eindieloos veel mogeikheden — daar zou ik me
mat plazier op witleven,

Ik werk graag rond tegenstellingen. De gejk-
tijclige aanwesigheid van precisie en fantasie
bijvoorbesld, of van spanning en zachtheid.
Zo speel ik ook met vitersten in mijn Verti-
go-hanglamp voor Petite Friture, 2en ont-
werp dat legelik geometrisch en sospel is, De
opdracht voor de parfumfiacon voor Shiseido
draaide rond begrippen als vrouwelijkheaid,
krachi en ewerwichi, dus beselie ik a8l snel
dat ik daarmee aan de slag kon. De uiteinde-
lijke flacon combineert ean primaire vorm en
een dop die aan koning Arthurs zwaand dost
denken met een zekere verfiining en sensuali-
teit — het doet me plezier dat mensen ar blijk-
baar moailijlk kunnen afbliven. (kechi)
Objecten laten me zelden anverschillig. Heat
besluit om ontwerper te worden veranderde
mign kijk op de dingen. Sindsdien roept alles
voortdurend vragen op: waar koml een abject
vandaan, hoe werd het gemaaki, waarom heeft
het die bepaalde vorm en geen andere? Ach-
teral bekeken denk ik soms dal ik een deur
naar gen andere wereld heb geopend en 20
een encrme beon van rijkdom gevonden heb.
Alles voortdurend bevragen en er een mening
over hebben is soms vermoelend, maar ik kan
mosiligk anders: mijn bk als ontwerper dwingt
me om alles wat ons omeingt te ontleden en er
een diepare kijk op te antwiklkeen.

D uitdaging in deze tijden is om kracht in
onszelf te vinden. We rijn gefrustreerd omdat
we elkaar nlet kunnen zlen en aanraken zoals
wet wvillen, maar legelijk Schuill inkeden vanons
ook licht, Dat moeten we nu cultiveren om door
deze moedijke momenten te komen: laat ons de
kracht niet elders zoeken, masr uit onze eigen
hulpbronnen putten. Mijn wenskaart voar 2021
stond bawust in het teken van *lexpansion de
notre soled intérieur ™ we kunnen ons niet war-
men aan anderen, maar we kunnen wel probe-
reEn orm onze mnedijle zon te versterken
constanceguisset.com

Knack
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